演讲2。媒体传播的理论和实践。设计中的民主趋势和视觉传达作为一项业务。
1.导言
讲座目的：展示设计民主化如何影响视觉交流，并将设计转化为可持续的商业工具。
关键问题：
 •为什么设计不再是精英？
长期以来，设计一直被视为产品的视觉补充："制作精美"，"更新风格"，"与竞争对手一样糟糕"。这是一种危险的误解。在数字环境中，设计是影响用户行为和销售的完整工具。让我们来看看设计是如何为企业工作的，以及哪些解决方桉真正产生了结果。
1.设计=用户行为场景
用户不学习网站或社交网络-他们扫描。它的路径在最初的3-7秒内形成。
这在实践中意味着什么：
-设计应该引导，而不是装饰；
- 每个屏幕回答用户的特定问题；
-视觉口音取代了冗长的解释。
实践建议：
创建设计之前，请先编写脚本：
用户必须在每个屏幕上看到→理解→做什么。
如果没有剧本，设计就不会出售，即使看起来很贵。
2、视觉层次决定多于颜色
主要错误是从调色板和字体开始，而不是从结构开始。
工作层次结构：
1.标题（主要含义）
2.副标题（价值解释）
3.关键行动（CTA）
4.支持元素（图标，照片，数字）
实践建议：
从伸出手的距离检查布局。如果你不知道去哪里看，或者做什么，层次结构就会崩溃。
3.最低限度不是趋势，而是必要性
超载的设计增加了认知负荷并减少了转换。
首先要清理的：
-没有功能的装饰元素，
-没有视觉停顿的长文本，
-相同的口音（当一切"重要"时）。
实践建议：
请询问每个项目：
这是否有助于用户做出决？
如果没有，请放心清理。
4.信任是视觉形成的，甚至在文本之前
用户在阅读说明之前决定"相信与否"。
视觉信任标记：
-整洁的排版，
-统一的风格，
-真正的桉例和照片，
-结构清晰，
-缺乏视觉溷乱。
实践建议：
在CTA旁边而不是页面末尾添加社会证明。这加强了现在和现在的决定。
5、适应移动设备不是选项
在大多数利基市场中，高达80％的流量是移动的。如果设计不适应，你会赔钱。
常见错误：
      -小小的文字，
      -太密集的块，
      -复杂的形状，
      -拇指区域外的按钮。
实践建议：
首先为移动设备设计设计，然后扩展到桌面下。这从根本上提高了便利性和转化率。
6.设计应加强营销而不是与之冲突
当设计师和营销人员分开工作时，结果会受到影响。
强大的设计总是：
-强化offer，
      -视觉上强调UTP，
      -支持品牌战略，
      -指示目标动作。
实践建议：
在项目开始之前，记录三件事：
CA →关键价值→目标行动。
整个设计必须遵循这些参数。
现代设计与"喜欢/不喜欢"无关。这是关于结构，场景，感知心理和数字。
有意识地将设计用作商业工具的公司不是通过美容而是通过效率获胜。
• 视觉传播如何塑造品牌价值？
品牌为什么要特别注意塑造自己的视觉传播风格？
视觉内容与人类的本能和感觉交谈。消息传递的视觉方面很重要，因为它考虑到了客户的本能和感受。它唤起了联想，记忆和欲望。
我们通过视觉方式解码更多的信息。有时，消费者可能没有意识到为什么这个品牌对他们来说如此吸引人，并迫使他们一次又一次地回到它。潜意识总是影响选择，包括品牌偏好和购买决策。
我们更快地处理和吸收视觉信息。视觉沟通可以帮助客户立即了解产品的本质或复杂的商业想法。视频，动画内容是传达品牌信息，展示您的业务或解释产品如何工作的好方法。
视觉内容有助于传达公司的风格，使命，价值观和历史。

 
2.设计民主化：实质与原因
什么是设计民主化
设计民主化是一个过程，其中：
 •设计工具可供广大观众使用；
 视觉语言被简化并成为大众消费者的理解；
 •职业进入门槛下降。
主要因素
 •数字技术（Figma、Canva、AI工具）
 •社交媒体作为视觉交流平台
 •全球化和文化交流
 注意力经济-视觉应该在几秒钟内"读取"
3.视觉传播的民主趋势
主要趋势
 •极简主义和功能
 •包容性设计（无障碍、多样性）
 用户生成内容（UGC）
 •适应性和移动性
 •简单而不是视觉豪华
改变观众的角色
 •消费者→合着者
 •品牌向观众讲话，而非为观众讲话
 •视觉沟通成为对话
4.视觉传达作为商业工具
设计在商业中的作用
 •建立信任
 •简化您的选择
 •转化率上升
 •提升品牌价值
设计是：
 •战略，
 •解决业务难题，
 •影响行为的工具。
示例：
界面重新设计→在不改变产品的情况下实现销售增长。
5.市场民主化的设计师
职业的新现实
 •不仅与设计师竞争，还与模板和AI竞争
 •客户在视觉方面更"精通"
 •思维的作用越来越大，而不仅仅是技能
今天的专业价值
 •分析和战略
 •了解客户的业务
 •能够运用意义
 •系统视觉语言
6.设计中的商业模式
现代赚钱形式
 •自由职业者和工作室
 •订阅模型
 •设计系统
 •数字产品（模板，课程）
 •咨询和品牌战略
从服务到产品
过渡：
 "我正在制作徽标"→"我正在帮助品牌变得清晰和有竞争力"
7.民主化的风险和挑战
 •视觉贬值
 •模板化和唯一性丧失
 •视觉环境超载
 •趋势迅速过时
市场反应：意义，身份，长期战略。
8.视觉通信的未来
 •强化AI作为助理的角色
 •道德和责任的日益重要
 •以人为本的设计
 •设计、数据和业务综合
9.结论
关键思想：
民主化不会破坏设计作为一个职业-它改变了它的价值。获胜的不是那些"画得漂亮"的人，而是那些知道如何以视觉和有意义的方式与观众交谈的人。


SZ 2。分析M. McLuhan和N. Boltz的科学论文。评估媒体和传播的作用
一、一般性理论问题
 1. M. McLuhan和N. Bolz在媒体和传播理论中处于什么位置？
 2.什么是文化和社会分析的媒介论方法？
 3.媒体如何影响社会现实的形成？
 4.媒体是否可以被视为一种独立的力量，而不仅仅是一种信息渠道？
二、M. McLuhan：关键思想和概念
 5.麦克卢汉（M. McLuhan）的"媒体就是信息"（medium is the message）是什么意思？
 6、McLuhan如何对媒体（冷热）进行分类？举例说明。
 "地球村"的概念是什么？
 8、麦克卢汉认为，媒体是如何改变时间和空间感知的？
 9.通信技术在文明发展中起什么作用？
 10、麦克卢汉的想法在互联网和社交媒体时代是否相关？
三、博尔茨：媒体哲学和数字文化
 11、Norbert Bolz如何理解媒体在后现代社会中的作用？
 12."批判的终结"和"媒体作为现实"在玻尔兹的概念中意味着什么？
 13、博尔茨如何解释媒体、信息和权力的联系？
 14.他对数字和网络通信的分析有何特点？
 15. Boltz能否被视为McLuhan思想的延续者？为什么？
四、麦克卢汉和玻尔兹的比较分析
 16. McLuhan和Boltz的媒体分析方法有什么相似之处？
 17.他们理论的根本区别是什么？
 18、对媒体作用的理解如何从麦克卢汉时代转变为玻尔兹时代？
 19.两位作者如何评价媒体对个人和社会的影响？
五.评估媒体和传播的作用
 20.媒体是操纵手段还是扩大自由的手段？
 21.当代媒体如何影响舆论的形成？
 22.我们能谈谈人类对媒体的依赖吗？
 23.媒体在信息过剩中的作用是什么？
 24.数字传播给文化和教育带来哪些风险和机会？
六.讨论要点
 25. McLuhan和Boltz的理论是否可以应用于社交媒体和AI分析？
 26."地球村"的概念在今天是否有现实意义？
 27.媒体正在成为取代直接体验的现实吗？
 28.现代社会需要媒体批评吗？
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